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Il target istituzionale

La seconda edizione della campagna educativa Il Principe Paranix e l’invasione degli ultraPidocchi

si rivolge alle scuole dell’intero territorio nazionale. Il progetto è stato divulgato, grazie al

supporto istituzionale del Ministero dell’Istruzione, dell’Università e della Ricerca, attraverso una

circolare informativa (cfr. all. 1) inoltrata dagli Uffici Scolastici Regionali di competenza a tutte le

scuole primarie dell’area progettuale rappresentata dall’intero territorio nazionale (escluse

Trentino Alto Adige e Valle d’Aosta).

Sono stati pertanto informati del progetto 15.775 Istituti per un numero complessivo di

131.795 classi. L’ufficio Scolastico Regionale per l’Umbria non ritenendolo opportuno, ha scelto

di non diffondere l’informativa (si veda slide n.5).

Regione N.Scuole
N.Totale 
Alunni

N.Totale 
Classi

Indotto Famiglie

ABRUZZO 466 56.021 3.057 168.063

BASILICATA 232 28.291 1.593 84.873

CALABRIA 991 98.689 5.765 296.067

CAMPANIA 1.674 310.318 16.453 930.954

EMILIA ROMAGNA 958 161.719 8.118 485.157

FRIULI 380 45.617 2.571 136.851

LAZIO 1.168 227.860 11.663 683.580

LIGURIA 438 54.200 2.880 162.600

LOMBARDIA 2.231 388.918 20.015 1.166.754

MARCHE 473 65.442 3.411 196.326

MOLISE 154 14.270 806 42.810

PIEMONTE 1.354 170.984 9.030 512.952

PUGLIA 746 211.258 10.371 633.774

SARDEGNA 565 68.431 3.902 205.293

SICILIA 1.531 264.446 13.771 793.338

TOSCANA 963 136.075 7.104 408.225

UMBRIA 305 35.328 2.007 105.984

VENETO 1.451 207.624 11.285 622.872

TOTALE 16.080 2.545.491 133.802 7.636.473
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Regione Provincia N.Scuole N.Totale Alunni N.Totale Classi Indotto Famiglie

PIEMONTE TORINO* 267 43.810 2.202 131.430

LOMBARDIA MILANO* 302 75.170 3.741 225.509

LIGURIA GENOVA 193 29.070 1.516 87.210

VENETO VENEZIA 201 33.287 1.715 99.861

FRIULI VG TRIESTE 61 7.711 424 23.133

EMILIA ROMAGNA BOLOGNA 188 35.226 1.732 105.678

TOSCANA FIRENZE 191 35.399 1.786 106.197

UMBRIA PERUGIA 226 26.409 1.493 79.227

MARCHE ANCONA 124 19.815 1.025 59.445

LAZIO ROMA* 342 81.301 4.031 243.903

ABRUZZO L'AQUILA 137 11.786 658 35.358

MOLISE CAMPOBASSO 99 10.495 579 31.485

CAMPANIA NAPOLI* 324 84.461 4.288 253.382

PUGLIA BARI 250 85.833 4.101 257.499

BASILICATA POTENZA 172 18.332 1.062 54.996

CALABRIA CATANZARO 187 18.387 1.063 55.161

SICILIA PALERMO 299 67.242 3.422 201.726

SARDEGNA CAGLIARI 215 29.988 1.706 89.964

TOTALE 3.777 713.721 36.544 2.141.163

*Per quanto riguarda le
scuole presenti sul
territorio di Torino,
Milano, Roma e Napoli i
dati si riferiscono al
50% degli istituti
realmente ubicati nei
capoluoghi.

Da un iniziale focus telefonico, rivolto ad un campione di 3.777 istituti e 36.544 classi (dalla I° alla V°) presenti nei comuni e

nelle province dei 18 capoluoghi regionali, è stata effettuata, da un Contact Center Scuola dedicato, un’indagine qualitativa su 3210

scuole volta a sondare il grado di interesse al tema della prevenzione della pediculosi promosso dalla campagna educativa Il Principe

Paranix e l’invasione degli ultraPidocchi.

Il focus telefonico



4

L’attività istituzionale

Ellesse Edu ha curato e gestito i rapporti istituzionali con il Ministero

dell’Istruzione, dell’Università e della Ricerca; in data 29 luglio 2011 è stata

presentata un’istruttoria alla Direzione Generale per lo Studente, l’Integrazione,

la Partecipazione e la Comunicazione finalizzata all’ottenimento del supporto

istituzionale.

In data 3 agosto 2011 il M.I.U.R. ha ufficializzato il proprio apprezzamento per il

progetto Il Principe Paranix e l’invasione degli ultraPidocchi (cfr. all. 1) invitando gli

Uffici Scolastici Regionali delle regioni interessate a promuovere l’iniziativa presso

gli istituti target del progetto.

o Ufficio Scolastico Regionale per l’Abruzzo

In data 29.09.2011 ha informato tutte le scuole primarie della

regione mediante pubblicazione della circolare sul sito internet (cfr.

all. 2).

o Ufficio Scolastico Regionale per la Basilicata

In data 09.09.2011 ha informato tutte le scuole primarie

attraverso l’invio della circolare tramite mail (cfr. all. 3).

o Ufficio Scolastico Regionale per la Campania

In data 28.09.2011 ha informato le scuole primarie della regione

attraverso l’invio della circolare (cfr. all. 4).

CAMPANIA

ABRUZZO

BASILICATA
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o Ufficio Scolastico Regionale per le Marche

In data 31.08.2011 ha informato tutte le scuole primarie della

regione mediante invio della circolare tramite mail (cfr. all. 5).

o Ufficio Scolastico Regionale per l’Emilia-Romagna

In data 29.08.2011 ha informato tutti gli Uffici Scolastici Provinciali

della Regione, che a loro volta hanno informato le scuole,

attraverso l’invio della circolare tramite mail ( cfr. all.6).

o Ufficio Scolastico Regionale per il Friuli-Venezia-Giulia

In data 02.09.2011 ha informato le scuole primarie della regione

attraverso l’invio della circolare (cfr. all. 7).

o Ufficio Scolastico Regionale per il Lazio

In data 05.09.2011 ha informato le scuole primarie della regione

attraverso l’invio della circolare (cfr. all. 8).

o Ufficio Scolastico Regionale per la Liguria

In data 04.08.2011 ha informato tutte le scuole primarie della

regione mediante pubblicazione della circolare sul sito internet (cfr.

all. 9).

o Ufficio Scolastico Regionale per la Lombardia

In data 25.08.2011 ha informato tutte le scuole primarie della

regione mediante pubblicazione della circolare sul sito internet (cfr.

all. 10).

o Ufficio Scolastico Regionale per la Calabria

In data 29.09.2011 ha informato tutte le scuole primarie della

regione mediante invio della circolare tramite mail (cfr. all. 11).

L’attività istituzionale

LAZIO

CALABRIA

LOMBARDIA

LIGURIA

EMILIA-ROMAGNA

FRIULI VENEZIA GIULIA

MARCHE
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L’attività istituzionale
o Ufficio Scolastico Regionale per il Molise

In data 14.09.2011 ha informato le scuole primarie della regione

attraverso l’invio della circolare (cfr. all. 12).

o Ufficio Scolastico Regionale per il Piemonte

In data 16.09.2011 ha informato tutte le scuole primarie della

regione mediante pubblicazione della circolare sul sito internet (cfr.

all. 13).

o Ufficio Scolastico Regionale per la Puglia

In data 02.11.2011 ha informato le scuole primarie della regione

mediante pubblicazione di un comunicato sul sito internet (cfr. all.

14).

o Ufficio Scolastico Regionale per la Sardegna

In data 09.09.2011 ha informato tutte le scuole primarie della

regione mediante invio della circolare tramite mail (cfr. all. 15).

o Ufficio Scolastico Regionale per la Sicilia

Alla fine del mese di novembre ha informato tutte le scuole

primarie della regione (in attesa di copia per il protocollo).

o Ufficio Scolastico Regionale per la Toscana

In data 05.07.2011 ha informato le scuole primarie della regione

attraverso l’invio della circolare (cfr. all. 16).

o Ufficio Scolastico Regionale per il Veneto

In data 19.09.2011 ha informato le scuole primarie della regione

mediante pubblicazione di un comunicato sul sito internet (cfr. all.

17).

PUGLIA

MOLISE

PIEMONTE

SARDEGNA

SICILIA

TOSCANA

VENETO

UMBRIA*

* L’Ufficio Scolastico Regionale per l’Umbria non ha ritenuto 
opportuno realizzare una comunicazione alle scuole per questo 
progetto. 
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Il kit didattico gratuito

Ellesse Edu ha curato l’adeguamento e la realizzazione di un kit

didattico per le classi che si compone di:

• una lettera informativa di presentazione del progetto con le

istruzioni del concorso;

• una guida insegnanti, utile per organizzare lezioni frontali sul tema

della pediculosi;

• una locandina, da appendere in classe che ha la funzione di ricordare

i principali argomenti trattati nel progetto didattico;

• venticinque fogli gioco per i bambini, per avvicinarsi al tema della

pediculosi in maniera giocosa;

• venticinque opuscoli per le famiglie, con piccoli suggerimenti, per

far fronte alle eventuali infestazioni da pediculosi;

• venticinque adesivi, che permetteranno di avvisare le famiglie circa

un eventuale “allarme pidocchio” nelle classi.

I NUMERI DEL KIT

N. KIT PRODOTTI 10.000

N. LETTERA INFORMATIVA 10.000

N. GUIDA INSEGNANTI 10.000

N. LOCANDINA 10.000

N. FOGLI GIOCO 250.000

N. OPUSCOLI FAMIGLIA 250.000

N. ADESIVI 250.000
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LE SCUOLE DEL FOCUS TELEFONICO CONTATTATE

L’attività promozionale

L’ANDAMENTO DELLA RICHIESTA KIT

Il Contact Center Scuola ha contattato telefonicamente un

totale di 3.210 (l’85 % delle scuole del focus telefonico)

dal 7 settembre al 14 gennaio.

L’obiettivo dell’attività promozionale è stato:

- promuovere il progetto Il Principe Paranix e

l’invasione degli ultraPidocchi presso i Dirigenti Scolastici

e/o gli insegnanti referenti di educazione alla salute;

- verificare l’interesse nei confronti del tema proposto;

- verificare la notorietà di Omega Pharma presso i

Dirigenti Scolastici e/o gli insegnanti;

- sondare la percezione dell’immagine di Omega

Pharma come promotore di progetti didattici nelle scuole.

Il Contact Center Scuola ha gestito:

• 5.900 telefonate in entrata e in uscita;

• 4.482 newsletter dedicate inviate ad un database di

insegnanti fidelizzati.

L’andamento delle adesioni attesta che alla fine di

dicembre erano già stati richiesti 6.126 kit didattici,

mentre nel mese di febbraio la richiesta è salita a 9.680

unità.
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L’indagine qualitativa sul tema educativo

IL LIVELLO D’INTERESSEDall’indagine qualitativa effettuata dagli operatori del Contact Center Scuola

risulta che su 3210 dei dirigenti scolastici o docenti contattati:

-il 85% dei contattati (pari a 3.030 intervistati) ha dichiarato un interesse per il

progetto tra il sufficiente e l’ottimo;

-solo il 5% (pari a 180 intervistati) ha dichiarato un interesse scarso nei

confronti del progetto. In alcuni casi ciò è causato dalla partecipazione ad altri

progetti simili organizzati a livello locale (dalle ASL).

Quest’ultimo dato è comunque nettamente incoraggiante se confrontato con

quello della campagna educativa 2010/2011 (ovviamente riferita a un

numero molto inferiore di scuole rispetto a quest’anno), nella quale ben il 23%

(pari a 38 istituti del focus telefonico) aveva dichiarato poco interesse nei

confronti dell’iniziativa.



10

L’adesione al progetto

Il Contact Center Scuola, alla data del 9 marzo 2012, ha ricevuto un totale di 1.616 moduli di adesione che attestano la richiesta di:

- 4.557 insegnanti;

- 9.108 classi;

- 192.718 studenti;

- 9.680 kit*.

Di questi:

- 5463 kit sono stati richiesti da scuole appartenenti al focus telefonico, contattate dal Contact Center Scuola;

- 4.217 kit sono stati richiesti da territori non appartenenti al focus telefonico; (secondo la ripartizione in aree Nielsen del territorio

Italia come da slide successiva).

- Occorre precisare che nella totalità dei 9.680 kit richiesti annoveriamo i 2.728 kit appartenenti alla lista d’attesa del

2010/2011 e precisamente:

- 885 kit, richiesti tramite 126 moduli d’adesione, fanno parte dei territori appartenenti al focus di quest’anno( e precisamente alle

città di Milano, Roma e Napoli).

- 1843 kit, richiesti per il tramite di 238 moduli d’adesione, fanno parte invece dei territori quest’anno non appartenenti al focus

telefonico (si veda slide successiva).

Territori focus telefonico

* Al numero dei kit richiesti vanno aggiunti:
- 5 kit per archivio Omega Pharma;
- 10 kit per attività istituzionali di Ellesse Edu.
In totale sono quindi 9.695 i kit richiesti.

MEDIA KIT 

PER 

MODULO 

5
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L’adesione al progetto
Altri territori

La promozione del progetto presso le scuole primarie

italiane è avvenuta anche attraverso altri canali:

- attività istituzionale;

- newsletter inviate ad un data base fidelizzato;

- pubblicità sul sito web di Ellesse Edu.

Pertanto nel mese di febbraio, risultano essere

richiesti 4.217 kit didattici da territori non

appartenenti al focus telefonico.

Secondo la ripartizione geografica in aree Nielsen del

territorio italiano:

- 1.541 kit didattici risultano essere richiesti da

scuole del Nord Italia (Nord Est e Nord Ovest);

- 1.648 kit didattici risultano essere richiesti da

scuole del Sud Italia;

- 1.028 kit didattici sono stati invece richiesti da

scuole del Centro Italia.

In media ogni modulo, sia per i territori target che

per gli altri territori, attesta la richiesta di 6 kit.

RIPARTIZIONE GEOGRAFICA DEI KIT RICHIESTI
Ripartizione in aree Nielsen

MEDIA KIT 

PER 

MODULO 

6
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La distribuzione dei kit didattici

I kit didattici sono stati spediti, a partire dal 19 ottobre 2011, rispettando

l’ordine temporale con cui sono arrivati i moduli di adesione, per un totale

di:

- 4.557 insegnanti;

- 9.108 classi;

- 9.680 kit spediti, pari all’intera richiesta delle scuole.

I dati attestano che:

- il 45% dei kit (pari a 4.343) sono stati spediti nelle regioni del Sud;

- il 26% dei kit (pari a 2.539) sono stati spediti nelle regioni del Nord-

Ovest;

- il 24% dei kit (pari a 2.305) sono stati spediti nelle regioni del Centro;

- il 5% dei kit (pari a 493) sono stati spediti nelle regioni del Nord-Est.

DETTAGLIO KIT SPEDITI

DISTRIBUZIONE DEI KIT IN AREE NIELSEN
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La partecipazione alla nuova edizione

IL DETTAGLIO DI PARTECIPAZIONE ALLA 
NUOVA CAMPAGNA

PARTECIPAZIONE ALLA NUOVA EDIZIONE

INSEGNANTI 

INTERVISTATI

1.911

Ai 1.911 insegnanti contattati per l’inchiesta qualitativa di sul kit didattico

e sulla partecipazione, è stato chiesto, nel mese di marzo 2012, di

esprimersi su una partecipazione con le proprie classi di riferimento ad una

nuova edizione della campagna. Il 100% degli insegnanti intervistati ha

risposto alle domande poste dagli operatori in merito a questo quesito

specifico:

- il 40% degli intervistati (pari a 766 insegnanti) ha dichiarato senza

indugio di voler partecipare ad una nuova edizione del progetto con le

medesime classi coinvolte nell’edizione dell’anno scolastico 2011-12 ed in

alcuni casi con aggiunta di classi;

- il 60% degli intervistati (pari a 1.145 insegnanti) ha invece dichiarato di

non esser ancora in grado al momento dell’intervista di prendere una

decisione in merito.

In dettaglio le riconferme per la prossima edizione registrano un totale di

766 richieste di kit didattici per settembre 2012 cosi suddivise per aree

Nielsen:

250 kit nei territori del Nord Ovest;

55 kit nel Nord Est;

181 kit nell’area del Centro;

280 kit nel Sud.
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Il gradimento del kit didattico

Il 52% degli intervistati (pari a 1.082 unità, e quindi al 95% dei docenti che

avevano utilizzato il materiale didattico al momento dell’intervista) ha inoltre

risposto alle domande poste dal Contact Center Scuola sul gradimento del kit

didattico.

il 40% degli intervistati (pari a 436 insegnanti) ha giudicato ottimo il materiale

didattico e le informazioni in esso contenute;

- il 59% degli intervistati (pari a 632 insegnanti) ha espresso un giudizio sui

materiali didattici pari a buono;

- solo l’1% degli intervistati (pari a 14 docenti) ha dichiarato di ritenere

sufficiente il materiale didattico proposto.

Relativamente al sito web, sul totale dei 1.082 insegnanti intervistati in merito al

gradimento del sito web dedicato al progetto:

- il 17% degli intervistati (pari 179 insegnanti) ha giudicato tra il buono e

l’ottimo il sito web e gli approfondimenti in esso contenuti. Molto apprezzato ai fini

didattici risulta essere il video contenuto nel sito web;

- l’83% degli intervistati (pari a 903 insegnanti) al momento dell’intervista ancora

non aveva visitato il sito internet dedicato al progetto. In tal caso la telefonata del

Contact Center Scuola ha avuto lo scopo di ricordare di visitare il sito web e di

compilare i questionari on – line.

IL GRADIMENTO DEL KIT

IL GRADIMENTO DEL SITO WEB

INSEGNANTI 

INTERVISTATI

1.082
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L’ADESIONE AL CONCORSO

INSEGNANTI 

INTERVISTATI

1.911

Dal sondaggio qualitativo iniziale risultava che:

- il 45% degli insegnanti (pari a 869) non aveva ancora

deciso se partecipare al concorso;

- il 16% degli insegnanti (pari a 303 con 506 classi di

riferimento) aveva dichiarato che avrebbe partecipato al

concorso poiché ne gradiva le modalità;

- il 39% degli insegnanti (pari a 739) ha dichiarato che non

avrebbe partecipato al concorso e il principale motivo era

determinato da mancanza di tempo rispetto allo svolgimento

della programmazione scolastica o dalla partecipazione ad altri

progetti collaterali.

Il 100% degli insegnanti intervistati a più riprese ha risposto

alle domande poste dagli operatori del Contact Center Scuola

in merito alla loro eventuale adesione al concorso e alla loro

partecipazione all’indagine sulle abitudini delle famiglie.

Dai risultati finali si evince che hanno partecipato al concorso il

4% delle classi aderenti al progetto (pari a 331 classi su

9.108) con un totale di 2.515 elaborati, di cui:

- 87 classi con 808 elaborati nell’area del Nord Ovest:

- 24 classi con 96 elaborati nei territori del Nord Est;

- 62 classi con 496 elaborati nell’area del Centro Italia;

- 158 classi con 1.115 elaborati nell’area meridionale della

Penisola.

Le percentuali più interessanti da evidenziare nel dettaglio sono:

- il 33% (pari a 820 elaborati) provenienti dalla Campania;

- il 30% (pari a 741 elaborati) provenienti dalla Lombardia.

La partecipazione al concorso

IL DETTAGLIO DELL’ADESIONE AL CONCORSO
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Concorso: i vincitori

Classe I-II-III-IV e V, della scuola 
Primaria «Gianni Rodari» di 

Barcon Vedelago, Treviso – Veneto

Per l’eccellente qualità del  video realizzato che vede valorizzare i 
temi del rispetto e della non discriminazione in maniera del tutto 
originale e con la partecipazione attiva di tutti i bambini.

140

Classe II D, della scuola “Ugo 
Bartolomei”, Roma – Lazio

Per aver scelto, attraverso la realizzazione di un video, di far 
impersonare la storia del Principe Paranix a tutti i bambini, 
coinvolgendoli in un lavoro egregio e di qualità che ha permesso un 
coinvolgimento attivo dei bambini con testi e musiche 
particolarmente apprezzati.

130

Istituto Comprensivo di Esine, 
Brescia – Lombardia

Per l’originalità degli elaborati presentati, e per l’impegno profuso 
per la realizzazione di ben quattro elaborati, per  l’ottima qualità dei 
disegni e dei materiali utilizzati. 127

Classe II, della Scuola Primaria di 
Pontedera, Pisa – Toscana

Per la qualità grafica  dell’elaborato e l’originale modalità di 
rappresentazione del tema trattato.

120

Classe IIIB, della Scuola Primaria 
di “E. Zomer” di Pralboino, Brescia 
– Lombardia

Per l’originalità dell’elaborato prodotto, l’aderenza al tema proposto 
e la valorizzazione dei temi del rispetto e della non esclusione.

114

Classe IIIA, della Scuola Primaria 
«M. di Savoia» di Torino –
Piemonte

Per la qualità dell’elaborato artistico presentato e l’originalità 
nell’affrontare in maniera ludica il tema della pediculosi.

110

CLASSE VINCITRICE MOTIVAZIONE DELLA VITTORIA VOTO
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CONCORSO: premiazione

2.515Elaborati

Finalisti

S. P. «Gianni Rodari»

Barcon di Vedelago

Treviso – Veneto

1

17

1

VINCITORE 
NAZIONALE

Vincitore nazionale

Scuole premiate
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CONCORSO: premiazione

18

Vincitore nazionale 
(selezionato tra i vincitori regionali)

1

1

1 1

S.P. “Ugo Bartolomei”

Roma – Lazio

Istituto Comprensivo di Esine 
Brescia – Lombardia

Istituto Comprensivo di Esine 
Brescia – Lombardia

Istituto Comprensivo di Esine 
Brescia – Lombardia
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CONCORSO: premiazione

19

Vincitore nazionale 
(selezionato tra i vincitori regionali)

11 1scuola Primaria di Pontedera 
Pisa – Toscana

Scuola Primaria “E. Zomer”  
Pralboino, Brescia –

Lombardia

S.P. «Margherita di Savoia» 
Torino – Piemonte

ALCUNI COMMENTI DEGLI INSEGNANTI AL CONCORSO

«La classe ha espresso grande entusiasmo di fronte alla possibilità di partecipare al concorso. Subito tutti si sono messi al lavoro, 
del resto leggere e inventare è sempre stata un po’ la nostra passione».

Ins. Vittoria Paganini – I.C. «Tarra» - Busto Garolfo (MI)

«La dimostrazione del raggiungimento della sensibilizzazione al tema si è avuta nella costruzione della storia: tutta la classe ha 
contribuito a produrre una storia che fosse piacevole, ma anche comunicasse una morale. La «favola» si è inserita perfettamente nel 
percorso didattico programmato». Ins. Fausto Spina e Maria Grazia Raffaele– S.P. «Foscolo» - Ostiano (CR)

«La partecipazione al concorso «Il principe Paranix e l’invasione degli ultraPidocchi» è stata gratificante per i bambini, che hanno 
potuto dimostrare con entusiasmo le competenze sull’argomento».

Ins. Annik Tagliaferri – Scuola «Maestre Pie» - Sansepolcro (AR)

«I bambini hanno imparato tante informazioni utili che, compatibilmente con l’età, hanno cercato di trasmettere con i loro raccontini. 
Il concorso è stato uno stimolo nuovo per la classe e tutti i giorni gli alunni chiedevano : - maestre, oggi facciamo il lavoro sui 
pidocchi?- ». Ins. Adriana Catarinella e Manuela Tosini– S.P. «L. Tempesta» - I. C. «Pincherle» - Roma 
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Questionari: premiazione

1.389 Questionari on-line 
totali compilati

20

Mastromarino Maria Carmela        
Scuola Primaria «S. Giovanni Bosco»  
Mottola (TA)

Per aver incentivato la registrazione di 122 questionari famiglia 
on – line

Amadori Anna Maria 
Scuola Primaria «Sant’Agostino» 
Alghero (SS)

Per aver incentivato la registrazione 54 questionari famiglia on –
line

Guidazzi Malvina 
C.D. Cesena 2 – Cesena (FC) Per aver incentivato la registrazione 33 questionari famiglia on –

line

INSEGNANTE PREMIATO MOTIVAZIONE DEL PREMIO

1

1

1

Taglialatela Daniela Tischiaccios
Scuola Primaria Giugliano 
Giugliano (NA) 

Fioravanti Giulia Speedocchietto
Direzione Didattica Rieti III 
Rieti (RI) 

Laurenzi Angelo Marcello
Scuola Primaria Don Milani 
Salerno (SA)

FAMIGLIA DELL’ALUNNO NOME DEL PIDOCCHIO IDEATO SCUOLA

3Insegnanti premiati

3Famiglie premiate

1

1

1
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I dati di riepilogo

Informate del progetto educativo Il Principe Paranix e l’invasione degli ultraPidocchi tramite
circolare ministeriale inoltrata dagli Uffici Scolastici Regionali.

15.775
scuole

prodotti per la seconda edizione di Il Principe Paranix e l’invasione degli ultraPidocchi.
10.000

kit

Sono stati distribuiti equamente nel territorio nazionale, rispettando l’ordine di arrivo dei
moduli di adesione.

9.680
kit

Hanno ricevuto i kit richiesti tramite apposito modulo di adesione certificato.
9.108
classi

4.557
insegnanti

Sono i dati complessivi di adesione al progetto Il Principe Paranix e l’invasione degli
ultraPidocchi.

9.108
classi

192.718
studenti

9.680
kit

Sono gli elaborati giunti presso la segreteria di concorso alla data di scadenza del concorso.2.515
elaborati

Sono i questionari compilati on-line dalle famiglie sul sito web del progetto didattico.
1.389

questionari 

Sono le scuole vincitrici del concorso, di cui 1 vincitrice nazionale.
6 

scuole

Sono le insegnanti premiate con un net-book per aver incentivato la compilazione del maggior
numero di questionari on-line da parte delle famiglie.

3 
insegnanti

Sono le famiglie premiate con un soggiorno presso un parco giochi per aver chiamato il
pidocchio con il nome più originale.

3 
famiglie



22

Allegato 1



23

Allegato 2



24

Allegato 3



25

Allegato 4



26

Allegato 5



27

Allegato 6



28

Allegato 7



29

Allegato 8



30

Allegato 9



31

Allegato 10



32

Allegato 11



33

Allegato 12



Allegato 13



35

Allegato 14



36

Allegato 15



37

Allegato 16



Allegato 17


